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原動⼒とは

活動を起こすもとになる⼒

『コンテンツ』
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将来像

将来こうなると想定される姿

この先の

“ORICON NEWS”
のメディア像
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PV事業まわり
『ORICON NEWS』
信頼できる情報を幅広いジャンルで
発信する総合トレンドメディア
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ORICON NEWSのPV推移と現状

7⽉ 8⽉ 9⽉ 10⽉ 11⽉ 12⽉ 1⽉ 2⽉ 3⽉ 4⽉ 5⽉ 6⽉
前年⽐ 103.5% 115.8% 139.3% 135.0% 138.1% 175.1% 148.3% 196.7% 208.8% 151.5% 177.1% 166.2%

2.64億

260,000,000
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PV推移と構成⽐

ギャラリー 記事他 前年⽐ 2.12億
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ORICON NEWSのPV推移と現状

PV数は順調に推移
6⽉の2.64億PVに続き、その後も順調に推移。
今期末の3億PV到達を⽬指した施策を展開中

直近施策 : ギャラリーページ展開
画像系コンテンツにトレンドやニーズがあり、
連続閲覧度の⾼いコンテンツを展開し、
PV増進のドライブとなっている。
→ページ滞在時間が短いため収益性が低い

⇒多くの⼈に訪れてもらい顧客化のフェーズ
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画像系コンテンツサンプル

【コンテンツ検出にはAIツールも活⽤】
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オリジナルコンテンツ展開戦略

┗

┣

┣

┗ ▶ニーズにそったカテゴリを展開

ユーザーニーズ×トレンド
ニュースコンテンツに加え、
熱量の⾼い独⾃コンテンツを展開し（サイト内サイト）

⇒集客⼒伸⻑と収益性向上を推進
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ORICON NEWSの将来像

PV成⻑︓166%
量と質(ただPVを追うのでなく)を保ちつつ、
拡⼤と集客とプレゼンス向上を⽬指す。

売上成⻑︓134％
質の⾼いユーザーに対しオリコン独⾃の
コンテンツを展開し売上最⼤化を⽬指す。

UB成⻑︓171％
ユーザー評価を⾼め収益規模を拡⼤すべく
サイト成⻑指標の⼀つとしてUB増を⽬指す。

→主にはバナー＆タイアップ

→先にはリアルコミュニケーション

→先にはNo.1規模のポジションに

※数値は6⽉YoY
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ニュース配信事業まわり

【PC・ポータル】⇒【SP・ニュースアプリ】⇒【SP・動画】
と移⾏してきており、記事系コンテンツサービスは動きが無い

今のトレンドは“動画”(YouTube)
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YouTubeチャンネル再⽣数推移
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再⽣数推移と前年⽐

再⽣数 前年⽐

7⽉ 8⽉ 9⽉ 10⽉ 11⽉ 12⽉ 1⽉ 2⽉ 3⽉ 4⽉ 5⽉ 6⽉
前年⽐ 83.0% 86.9% 129.1% 148.0% 97.7% 119.2% 187.0% 211.5% 197.3% 169.1% 187.5% 222.5%

222.5%

187.5%

169.1%
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YouTubeチャンネル再⽣時間推移
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再⽣数時間推移と前年⽐

再⽣時間 前年⽐

7⽉ 8⽉ 9⽉ 10⽉ 11⽉ 12⽉ 1⽉ 2⽉ 3⽉ 4⽉ 5⽉ 6⽉
前年⽐ 79.6% 89.2% 136.2% 133.7% 107.4% 176.1% 236.1% 225.8% 194.0% 180.9% 203.6% 247.6%

247.6%

203.6%

180.9%
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YouTubeチャンネル登録者数推移
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登録者推移と前年⽐

登録者 前年⽐

7⽉ 8⽉ 9⽉ 10⽉ 11⽉ 12⽉ 1⽉ 2⽉ 3⽉ 4⽉ 5⽉ 6⽉
前年⽐ 192.1% 192.5% 193.3% 195.1% 192.0% 189.5% 195.8% 206.9% 214.6% 219.2% 222.1% 218.5%

218.5%
222.1%

219.2%
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動画領域の現状と施策(YouTubeを中⼼に)

総再⽣時間を意識
6⽉は最⾼値を更新(前年⽐247%) その後も順調に推移。
独⾃性の向上と競争⼒を持ちユーザーファーストな
コンテンツを展開を進める。

直近施策:コンテンツ調達とオリジナル展開
会⾒モノ︓(例. 南キャン⼭ちゃん＆蒼井優結婚ネタ、よしもと社⻑会⾒)

・注⽬度の⾼い現場を中⼼に稼働
・記者との情報連携やライブ配信スタイルを持って視聴最⼤化を⽬指す。
調達モノ︓(例. 午後の紅茶〈テレビCM〉、ボス・ベイビー〈映画トレーラー〉)

・関⼼度の⾼い｢テレビCM｣｢映画トレーラー｣を積極的に展開し、
オリジナルを超えた展開＆拡散の最⼤化を⽬指す。※今後は⾳楽モノも

オリジナル︓
・トレンドをウォッチし、注⽬度の⾼いタレント独占インタビューや、

オリジナリティあるライブ配信・⾳楽＆エンタメランキング軸コンテンツ
等の展開を進め、登録につながるファン化を⽬指す。
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動画系コンテンツサンプル

【熱量を帯びたコンテンツはユーザーに伝わる】(編集精度などのクオリティでは無い)

オリジナル︓オリコンらしさのある独⾃コンテンツ

調達モノ︓(例.午後の紅茶、インクレディブルファミリー…)

会⾒モノ︓(例.南キャン⼭ちゃん＆蒼井優結婚ネタ、よしもと社⻑会⾒…)
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今後の動画事業戦略として

インフルエンサー領域の開拓
・社内コンペを実施。

新規動画企画や社内YouTuberなどの展開も

・インフルエンサー事業も

信頼軸での展開と業界還元などのエコシステム
・インフルエンサーマーケティングも視野に などなど…

【ここまでの成⻑の理由】
プラットフォームの特徴をつかみ、

ユーザーニーズの変化にも柔軟に順応しコンテンツ展開
ひとつひとつの積み重ねが、

今につながっていると考える。今後は… .
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オリコン株式会社
https://www.oricon.jp/

本資料に記載されている業績⾒通し等の将来に関する記述は、当社が現在⼊⼿している
情報及び合理的であると判断する⼀定の前提に基づいており、当社としてその実現を約束
する趣旨のものではありません。実際の業績等は、今後の様々な要因により⼤きく異なる
可能性があります。


